planeringen av kap. 8

Till måndagen den 14/11 

Detta är ett förslag och som sådant kan det diskuteras och förändras, lämpligen sker detta genom en diskussion mellan lärarna och eleverna under måndagens lektion.

Lämpligt är att vi använder oss av 
vad/hur! ( (  varför?
Jag föreslog den 8/11 att vi skulle arbeta med två punkter

1. Försöka anknyta kapitel 8 mot ert företag eller mot näringslivet.

2. Lära oss de grundläggande begreppen som tas upp i kapitlet.

Jag har nu utvecklat punkterna till följande, som vi gemensamt skall diskutera.

1) Att ni får ut en övning ”Uppgift kap 8” där ni skall vända er till ert fadderföretag för att få de nödvändiga uppgifterna för utföra detta arbete. (se uppgift kap 8)

a) Uppgiften skall skriftligen inlämnas datum……………..

b) Ni får under följande lektioner handledning……………………..

c) Uppgiften kan ses som en ersättning för ett skriftligt prov!

2) Följande begrepp skall ni kunna förklara och använda er av.

a) Marknadssegment

b) Konkurrensmedel

c) Fyra eller Fem P

d) Intern marknadsföring

e) Varumärke/logotyp

f) Relationsmarknadsföring

g) Att överträffa kundernas förväntningar

Hur skall vi arbeta med kapitel 8 förutom ”uppgift kap 8” ?

Ex vill ni ha någon gemensam genomgång och hur vill ni att en sådan skall gå till.
Eller vill kanske själva försöka sätta er in i litteraturen och ställa frågor över sådant som ni tycker är knepigt? Eller en mix?

Punkt 1a och 1b beror mycket på den planering som Johan har lagt upp, jag har inte diskuterat detta med honom när jag skriver detta!

